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SAMMANFATTNING

Hagainitiativet har undersékt vilka av bérsens stora bolag (105 bolag) som har klimatmali
vardekedjan, d v s scope 3-mal. Da ungefar 70 procent av bolagen har sina vasentliga utslapp i
scope 3 ar det viktigt att satta malivardekedjan fér att vi ska klara att halla oss under 1,5 grader

eller atminstone bidra till en varld som haller sig under 1,5 grader.

Undersokningen genomfdordes i december 2021. Vihar delat in resultatet i tre kategorier: Gront
ljus fér bolag som har relevanta tidssatta klimatmali scope 3 med basar och slutar. Gult ljus for
bolag som har scope 3-mal men som inte ar tidssatta och rétt ljus for bolag som inte har

klimatmaliscope 3. Resultat visar att av de totalt 105 undersékta bolagen har:

entredjedel (34 procent) fatt gront ljus
(har klimatmaliscope 3, som ar tidsatta)
en femtedel (19 procent) har fatt gult ljus
(har klimatmaliscope 3, men ej tidssatta)

halften (47 procent) har fatt rétt ljus

(inga klimatmaliscope 3)




Utav de 96 bolag (inkluderar ej investmentbolagen) visar undersokningen att:

. 68 procent av bolagen har de mest vasentligaste
utslappeniscope 3.

. 71 procent av bolagen redovisar sina scope 3 mal.

. 35 procent av bolagen har ambitiosa och tidsatta
mal for att minska utslappeniscope 3.

. 15 procent av de bolagen som inte har satt mal for scope 3
idag, driprocess eller har som ambition att satta mal for
scope 3inom den narmsta tiden.

Av de 65 bolag som har sina mest vasentliga utslapp i scope 3 har 38 procent av dessa
relevanta och tidsatta mal for att minska scope 3 utslappen.

Utav de 9 investmentbolagen visar undersokningen att:

. 100 procent sina vasentligaste utslappiscope 3.
. 56 procent avinvestmentbolagen redovisat sina scope 3 mal.
. 22 procent ambitiosa och tidssatta mal for att minska

utslappeniscope 3.

Detta innebar att totalt 34 procent av alla 105 granskade bolag har fatt gront ljus i
undersokningen och har mal for att minska de indirekta utslappen i scope 3.

HAGAINITIATIVET arbetar efter visionen om ett lonsamt naringsliv utan

klimatpaverkan och har en 1,5 gradersstrategi som bland annat syftar att visar hur

naringslivet kan bidra till 1,5-gradersmalet. Hagainitiativet har klimatmal om

nettonoll till 2030 och med ambitionen att minska utslappen med 30-50 procent i

scope 3.




AMBITIONSINDEX - STORA BOLAGS KLIMATMAL | VARDEKEDJAN

INLEDNING

Syftet med denna undersdkning ar att se hur stora borsnoterade bolagi Sverige arbetar med att
minska sina indirekta utslapp, sa kallade scope 3 utslapp. Dessa utslapp omfattar utslappen
som sker av aktiviteter och tillgangar som inte gs eller kontrolleras direkt av bolaget, men
som indirekt paverkar hela vardekedjan. Enligt Grenhouse Gas Protocol harrér i snitt cirka 70
procent av de totala utsldppen fran scope 3, vilket visar att det ar betydande for bolag att kunna
redovisa och folja upp dessa utslapp for att kunna minska de totala utslappen.

Storaborsnoterade bolags klimatarbete ar tongivande for hur naringslivet arbetar med att
skapa en hallbar omstéllning. Dels pa grund av deras breda kontakter med kunder och
leverantdrer, men dven med tanke pa dess majlighet att paverka andra féretag. | denna
undersékning har vifokuserat pa de 105 bérsnoterade stora bolagen i Sverige. Stora bolag har
ofta hallbarhet hégt pa agendan, med stora méjligheter att stalla om, vilket gér dem till viktiga
aktoreriklimatomstallningen.

METOD

Undersékningen har genomférts i december 2021 och gick ut pa att samla de 105 bérsnoterade
storabolageniSverige, fér att sedan géra en systematisk genomgang av bolagens publika
dokument rérande bolagens mal och redovisning fér scope 3 utslapp. Framst har fokuset legat
pa arsredovisningar och hallbarhetsredovisningar, men dven pressmeddelande och 6vriga
dokument tillgéngliga pa bolagens hemsidor har undersokts.

TRAFIKLJUSKATEGORISERING

For att enkelt och dverskadligt se huruvida bolagen har rapporterat scope 3 mal och utslapp
eller ej, har vi skapat en malliform av ett trafikljus dit féretagen blivit kategoriserade utifran
hur de arbetar med scope 3. Dessa ar beskrivna som:

I GRONT LJUS: Bolaget har ambitidsa och relevanta mal for att minska bolagets

vasentligaste utslapp inom scope 3, samt malen ar tidsatta med bade basar och slutar.

I Bolaget har malinom scope 3. Malen dock inte tidsatta eller inom bolagets
mest vasentliga utslappsomrade for scope 3.

ROTT LJUS: Bolaget har inga mal, eller saknar tydliga mal for att minska scope 3

utslappen.
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RESULTAT

Né&stan 7 av 10 (68 procent) av de 96 undersdkta bolagen, utom investmentbolagen, har de mest
vasentliga utslappen i scope 3 samt redovisar scope 3 mal (71 procent) i nagon form av
utstrackning. Detta visar att majoriteten av de undersokta bolagen som har vasentliga utslapp

inom scope 3 dven redovisar var dessa utslapp kommer ifran.

Vasentligaste utslappen i
scope 3

Nej

Figur1Graf somiprocent visar att 68 procent av de 96 undersokta bolagen har de vasentligaste

utslappeniscope 3, medan 32 procent av bolagen inte har de mest vasentliga utslappeniscope 3.

Redovisar scope 3 mal

mJa
Nej

Figur 2 Graf somiprocent visar att 71 procent av de 96 undersokta bolagen redovisar sina scope 3

utslapp. medan 29 procent inte redovisar dem.
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Av de totalt 96 undersdkta bolagen har 35 procent fatt grént ljus i undersékningen, och har
darmed relevanta, ambitiosa och tidsatta mal fér att minska sina scope 3 utslapp. 20 procent av
bolagen har fatt gult ljus och har till en viss utstrackning mal inom scope 3. Hela 45 procent av

de totalt 96 undersdkta bolagen har fatt rétt ljus i undersékningen och saknar darmed mal att
minska utslappeninom scope 3.

96 bolag med klimatmal i scope 3

35%

20%

Gron - Gul =-Rod

Figur 3 Graf som i procent visar att av de 96 undersékta bolagen s& kan 53 procent av bolagen

kategoriserasinigront ljus, 20 procent i gult ljus och 45 procent i rétt Ljus.

Av de bolagen som fatt rétt ljus i undersokningen (41) sa ar 15 procent av dessa ar antingeni
process for, eller har som ambition att satta upp mal for att minska utslappen inom scope 3.
Dock har majoriteten av de féretagen som fatt rétt ljus inte kommunicerat ut, eller pavisat
nagon ambition att minska utsldppeninom scope 3 alls.

Rott trafikljus uppdelat i 1) har som har ambition,
alternativ ar i fas av att satta scope 3 mal. Samt 2)
saknar scope 3 helt och hallet.

BN

u 1) har som har ambition, alternativ ar i fas av att satta scope 3 mal

) saknar scope 3 helt och hallet.

Figur 4 Graf som i procent visar andelen av de foretagen som inom rod kategori rapporterar att de

har ambitioner for, eller r i fas for att stta mal inom scope 3 utslapp.
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DE BOLAGEN (AV DE 96) SOM HAR SINA VASENTLIGASTE
UTSLAPP | SCOPE 3

Som tidigare ndmnt, har 68 procent (65) av de totalt 96 undersdkta bolagen sina mest vasentliga
utslappiscope 3. Detta gor det intressant att ringa in dessa bolag och underséka hur
ambitionsnivan ser ut fér att minska utslappen inom scope 3 fér dem.

Det vifinner, illustrerat i figur 5, ar att strax under tva femtedelar (38 procent) av dessa bolag
har fatt grént ljus och darmed har ambitiésa, relevanta och tidsatta mal fér att minska scope 3.
22 procent av féretagen har fatt gult ljus och har till viss del malinom scope 3, medan 40
procent av bolagen fatt rétt Ljus och inte har nagra mal rérande scope 3 alls. Denna bild visar att
bolagen med storst utsldppsniva inom scope 3 har ett stort utrymme att skapa forbattring fér
att arbeta med att minska utslappeninom scope 3.

Bolagen som har de vasentligaste
utslappen inom scope 3

»Gron - Gul =Raod

Figur 5 Graf somiprocent visar de bolagen som har de vasentligaste utslappen inom scope 3.
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INVESTMENTBOLAGEN

100 procent av de totalt 9 undersokta investmentbolagen har sina vasentligaste utslapp i scope
3, varav 56 procent avdem redovisar malinom scope 3.

Vasentligaste utslappen i scope 3

0%

=Ja =Nej
Figur 6 Graf som procentuellt visar att 100 procent av de 9 undersdkta investmentbolagen har sina

vasentligaste utslapp i scope 3.

Redovisar scope 3 mal

= Ja = Nej
Figur 7 Graf som i procent visar att 56 procent av de undersdkta investment bolagen redovisar

scope 3 mal. medan 44 procent inte redovisar scope 3 mal.
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Var undersokning visar att cirka en femtedel (22 procent) av investmentbolagen fatt grént ljus
och har ddrmed ambitiésa och tidsatta mal fér scope 3. Ungefar en tiondel (11 procent) av

investmentbolagen har fatt gult ljus och har darmed till en viss del scope 3 mal. Totalt har 67
procentinga malinom scope 3 alls.

Investmentsbolagens klimatmal i scope 3

Gron - Gul =Rod

Figur 8 Graf som i procent visar andelen investmentbolag inom respektive trafikljus. 22 procent

har fatt grént ljus, 11 procent har fatt gult ljus, och 67 procent har fatt rétt Ljus i undersékningen.

TOTALT: ALLA 105 BOLAG

Av de totalt 105 undersokta bolagen har lite 6ver en tredjedel (34 procent) fatt grént ljus i
undersékningen. En femtedel (19 procent) har fatt gult ljus, och nastan halften av de totalt 105
undersékta foretagen (47 procent) har inga mal inom scope 3 alls, och har darmed fatt rott Ljus.

Alla 105 bolag klimatmal i scope 3

34%

19%

Gron - Gul =Rod

Figur 9 Graf som i procent de totalt 105 undersdkta bolagen. varav 34 procent har fatt grént ljus, 19

procent har fatt gult jus och 47 procent har fatt rétt Ljus.
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ANALYS

Vihar tidigare undersékt hur manga foretag som satt halveringsmal varje artionde och da
undersokt hur det sett ut i framférallt de egendgda utsléappen; scope Toch scope 2. | arets
rapport kunde vi se att 1av 3 bolag har halveringsmal till 2030 eller halverar varje decennium. Vi
sag att vibehdvde undersdka scope 3 da ungefar 70 procent av naringslivet har sina stérsta
utslappivardekedjan.

Att 6ver en tredjedel (34 procent) av de 105 undersdkta bolagen har scope 3 mal som ar
relevanta och som ar tidsatta och cirka en femtedel (19 procent) har scope 3 mal, dock ej
tidsatta, betyder att nastan halften har mal och nastan héalften har inte mal. Flera féretag har
ocksa skrivit att de haller pa att satta malivardekedjan. Detta &r anda ett ganska bra resultat.
Med tanke pa att det ar oftast ett mycket omfattande arbete att satta mal och félja upp arbetet
vardekedjan, da det ar ndgons annans utslapp som bolaget behdver fa in data fran.

Genom att sattamalivardekedjan driver man darpa andra féretag i vardekedjan, och det har
och nu det hander. Bolaget kan da bidra till att fler féretag satter klimatmal och féljer upp.
Bolagets klimatarbete i vardekedjan far ringar pa vattnet.

Det finns en kvalitativ aspekt av klimatmal i vardekedjan; vissa branscher som
dagligvaruhandel som kan ha éver 50 000 produkter har ett oerhért omfattande arbete att fa
koll pa hela sin vardekedja medan féretag med en enklare vardekedja kan ha det lttare.

For att fler foretag ska kunna satta klimatmal sa behdvs en politik som styr at detta hall, det
borde bland annat vara obligatoriskt for féretag utanfoér utsldppshandeln att satta klimatmal.
Det handlar om politiska styrmedel som styr féretagen at ratt hall och det handlar om att driva
pa somidetta fall med ett ambitionsindex. Nar de stora bolagen satter mal i vardekedjan sa
paverkas manga foretag. Det kan ocksa handla om att det i slutandan behévs nya
affarsmodeller for att kunna minska sina utslapp i vardekedjan.

Dock &r det positivt att halften av de stora bolagen satter klimatmalivardekedjan. 2020-talet
kommer att handla om att satta mal och att félja upp, transparens i vardekedjan kommer vara
centralt.
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